Poleska Dolina Bugu

Kwartalny harmonogram realizacji Planu komunikacji Stowarzyszenia ,,Poleska Dolina Bugu” na 2022 rok

Cele komunikacji Nazwa dziatania komunikacyjnego

1) Informowanie
mieszkancow obszaru o
przedsiewzieciach
realizowanych przez LGD
oraz o zasadach i kryteriach
udzielania wsparcia z
budzetu Lokalnej Strategii
Rozwoju

Kampania informacyjno-promocyjna
dotyczaca gtéwnych zatozen LSR oraz
zblizajacych sie naborow wnioskéw

Organizacja spotkan informacyjnych na
temat wdrazanych przez LGD projektow
oraz zasad aplikowania o
dofinansowanie projektdw, realizacji i
rozliczania projektow.

2) Wsparcie doradczo-
informacyjne dla
wnioskodawcow
w zakresie aplikowania

i LGD dI
o {rodki z budietu LSR Doradztwo w biurze LGD dla

beneficjentow wsparcia z zakresu
przygotowywania dokumentow
aplikacyjnych do konkursu

Adresaci dziatania
komunikacyjnego
styczen - marzec 2022 r.

Srodki przekazu

artykuty w prasie lokalnej,
ogloszenia w siedzibach
instytucji publicznych,
artykuty na stronach
internetowych LGD i
instytucji publicznych,
ogloszenia w lokalnym
radiu

ogloszenia na lokalnym

Mieszkancy obszaru
LGD

Potencjalni
wnioskodawcy

Grupy : ;
portalu informacyjnym,
defaworyzowane .
ulotki,
plakaty

Mieszkarcy obszaru
LGD

. Spotkania informacyjne
Potencjalni

nioskodawc

e e Doradztwo Biura LGD
Grupy
defaworyzowane

Wskainiki

liczba artykutow
(wpisow/infografik)

na stronach internetowych
LGD i instytucji publicznych = 2

Liczba spotkan - 1

Liczba udzielonych porad - 8

Efekty zastosowanych
dziatan

Liczba oséb
poinformowanych o
zasadach realizacji LSR i
udzielania wsparcia - 500

Liczba oséb
przeszkolonych - 31

Liczba oséb/podmiotow,
ktére skorzystaty z
doradztwa sSwiadczonego
przez Biuro LGD - 5



3) Uzyskanie informacji
zwrotnej nt. oceny jakosci
i efektywnosci doradztwa
$wiadczonego przez LGD

4) Wsparcie doradczo-
informacyjne dla
beneficjentow w procesie
realizacji

i rozliczania projektow

5) Zwiekszenie poziomu
informacji o stanie
realizacji Lokalnej Strategii
Rozwoju LGD, w tym o
stopniu realizacji
zatozonvch wskaznikow
7) Promocja dobrych
praktyk osiggnietych za
posrednictwem srodkow
na wdrazanie Lokalnej
Strategii Rozwoju zaréwno
na terenie LGD jak iw
innych regionach

Badanie satysfakcji wnioskodawcéw LGD
w zakresie jakosci

i efektywnosci pomocy swiadczonej na
etapie przygotowania wnioskow

0 przyznanie pomocy

Badanie satysfakgji beneficjentéow LGD w
zakresie jakosci i efektywnosci pomocy
swiadczonej na etapie rozliczania
projektow

Doradztwo Biura LGD dla beneficjentow
wsparcia z zakresu realizacji i rozliczania
projektow

Badanie satysfakcji beneficientow w
zakresie efektow zrealizowanych przez
nich przedsiewziec

Kampania informacyjno-promocyjna
dotyczaca osiggnigtych efektow realizacji
LSR

Potencjalni
wnioskodawcy

Beneficjenci
(projektodawcy)

Beneficjenci
(projektodawcy)

Grupy
defaworyzowane

Mieszkarcy obszaru

Ankieta oceniajgca
doradztwo

Doradztwo Biura LGD

Ankieta ewaluacyjna

akcje promocyjne LGD w
internecie

Liczba ankiet - 7

Liczba udzielonych porad - 3

Liczba ankiet - 4

Liczba wpisow promocyjnych o

zrealizowanych projektach na :
3 promocyjnych -900

portalu spotecznosciowym -

Liczba uzyskanych
pozytywnych infermacji
zwrotnych - 7

Liczba oséb/podmiotéw,
ktore skorzystaty z
doradztwa swiadczonego
przez Biuro LGD - 2

Liczba beneficjentow,
ktérzy pozytywnie ocenili
zrealizowane przez siebie
projekty - 4

Liczba odbiorcéw dziatan



Cele komunikacji

2) Wsparcie doradczo-
informacyjne dla
whnioskodawcow
w zakresie aplikowania
o srodki z budzetu LSR

3) Uzyskanie informacji
zwrotnej nt. oceny jakosci
i efektywnosci doradztwa
Swiadczonego przez LGD

5) Zwiekszenie poziomu
informacji o stanie
realizacji Lokalnej Strategii
Rozwoju LGD, w tym o
stopniu realizacji
zatozonych wskaznikow

Nazwa dziatania komunikacyjnego

Organizacja spotkan informacyjnych na
temat wdrazanych przez LGD projektow
oraz zasad aplikowania o
dofinansowanie projektow, realizacji i
rozliczania projektéw.

Doradztwo w biurze LGD dla
beneficjentdw wsparcia z zakresu
przygotowywania dokumentow
aplikacyjnych do konkursu

Badanie satysfakcji wnioskodawcow LGD

w zakresie jakosci

i efektywnosci pomocy swiadczonej na
etapie przygotowania wnioskow o
przyznanie pomaocy

Badanie satysfakcji beneficjentow LGD w
zakresie jakosci i efektywnosci pomocy
Swiadczonej na etapie rozliczania
projektow

Badanie satysfakcji beneficjentow w
zakresie efektéw zrealizowanych przez
nich przedsiewziec

Upublicznienie na stronie internetowe;j
LGD wynikdw corocznej ewaluacji
wdrazania LSR

Adresaci dziatania
komunikacyjnego

Srodki przekazu

kwiecien - czerwiec 2022 r.

Mieszkancy obszaru

LGD

Potencjalni

Doradztwo Biura LGD

wnioskodawcy

Grupy
defaw

Potencjalni
wnioskodawcy

Beneficjenci

(proje

oryzowane

Ankieta oceniajgca
doradztwo

Ankieta ewaluacyjna

iesodawieg) Raport z ewaluacji LSR

Wskazniki

Liczba udzielonych porad - 3

Liczba ankiet - 2

Liczba ankiet - 1

Liczba opublikowanych
raportow z ewaluacji LSR - 1

Efekty zastosowanych
dziatan

Liczba osdb/ podmiotow,
ktore skorzystaty z
doradztwa swadczonego
przez Biuro LGD - 3

Liczba uzyskanych
pozytywnych informacji
zwrotnych - 2

Liczba beneficjentow,
ktérzy pozytywnie ocenili
zrealizowane przez siebie
projekty - 1

Liczba oséb
poinformowanych o
efektach wdrazania LSR -
1000



6) Wzmocnienie
pozytywnego wizerunku
LGD wsrod mieszkancow
obszaru poprzez
intensyfikacje i
skoordynowanie dziatan
informacyjno-
promocyjnych
prezentujacych efekty
wdrazania Strategii.

7) Promocja dobrych
praktyk osiggnietych za
posrednictwem Srodkdw
na wdrazanie Lokalnej
Strategii Rozwoju zaréwno
na terenie LGD jakiw
innych regionach

Potencjalni
whnioskodawcy

Beneficjenci

Ea;npania injorm?ctyj::;;;rirtréocsf:;.Zacu (projektodawcy) o
a osiagni ektow izacji
atyczqca osiagniety ) internetowych LGD oraz JST
LSR Grupy defawory -
zowane

Mieszkarcy obszaru

Grupy

Kampania informacyjno-promocyjna
P WP v defaworyzowane

dotyczaca osiagnietych efektow realizacji
LSR

akcje promocyjne LGD w
internecie
Mieszkancy obszaru

Liczba artykutow w prasie
lokalnej - 1

Liczba wpisow promocyjnych o
zrealizowanych projektach na
portalu spotecznosciowym - 1

Liczba osob
poinformowanych o
zasadach realizacji LSR i
udzielania wsparcia oraz

o efektach wdrazania LSR -
1000

Liczba odbiorcow dziatan
promocyjnych - 500



Cele komunikacji

3) Uzyskanie informacji
zwrotnej nt. oceny jakosci
i efektywnosci doradztwa
Swiadczonego przez LGD

5) Zwiekszenie poziomu
informacji o stanie
realizacji Lokalnej Strategii
Rozwoju LGD, w tym o
stopniu realizacji
zatozonych wskaznikow

7) Promocja dobrych
praktyk osiagnietych za
posrednictwem $rodkow
na wdrazanie Lokalnej
Strategii Rozwoju zaréwno
na terenie LGD jak iw
innych regionach

Adresaci dziatania

Nazwa dziatania komunikacyjnego . .
vineg komunikacyjnego

Srodki przekazu

lipiec - wrzesien 2022 r.

Badanie satysfakcji wnioskodawcow LGD
w zakresie jakosci

i efektywnosci pomocy $wiadczonej na
etapie przygotowania wnioskow

0 przyznanie pomocy Batendaini

. . el whnioskodawcy
Badanie satysfakcji beneficjentow LGD w

zakresie jakosci i efektywnosci pomocy
Swiadczonej na etapie rozliczania
projektow

Badanie satysfakcji beneficjentow w o
: ) ) Beneficjenci
zakresie efektow zrealizowanych przez

) ) o (projektodawcy)
nich przedsiewziec
o . . Grupy
Kampania informacyjno-promocyjna
defaworyzowane

dotyczaca osiggnietych efektow realizacji

LSR .
Mieszkancy obszaru

Ankieta oceniajgca
doradztwo

Ankieta ewaluacyjna

akcje promocyjne LGD w
internecie

Efekty zastosowanych
dziatan

Wskazniki

Liczba uzyskanych
pozytywnych informacji
zwrotnych = 2

Liczba ankiet - 2

Liczba beneficjentow,
ktorzy pozytywnie ocenili
zrealizowane przez siebie
projekty - 1

Liczba ankiet - 1

Liczb is0 jnych o
IECRRR N RrOIT S Liczba odbiorcow dziatan

zrealizowanych projektach na .
promocyjnych - 500

portalu spofecznosciowym - 1



Cele komunikacji

4) Wsparcie doradczo-
informacyjne dla
beneficjentéw w procesie
realizacji

i rozliczania projektow

5) Zwiekszenie poziomu
informacji o stanie

realizacji Lokalnej Strategii

Rozwoju LGD, w tym o
stopniu realizacji
zatozonych wskaznikow

6) Wzmocnienie
pozytywnego wizerunku
LGD wsrod mieszkancow
obszaru poprzez
intensyfikacje i
skoordynowanie dziatan
informacyjno-
promocyjnych
prezentujgcych efekty
wdrazania Strategii.

7) Promocja dobrych
praktyk osiggnietych za
posrednictwem srodkow
na wdrazanie Lokalnej

Nazwa dziatania komunikacyjnego

Doradztwo Biura LGD dla beneficjentow
wsparcia z zakresu realizacji i rozliczania
projektow

Badanie satysfakcji beneficjentow w
zakresie efektow zrealizowanych przez
nich przedsigwzigc

Kampania informacyjno-promocyjna
dotyczaca osiggnietych efektéw realizacji
LSR

Kampania informacyjno-promocyjna
dotyczgca osiagnietych efektow realizacji

Strategii Rozwoju zaréwno LSR

na terenie LGD jakiw
innych regionach

Beneficjenci
(projektodawcy)

Adresaci dziatania

; ¢ Srodki przekazu
komunikacyjnego

pazdziernik - grudzien 2022 r.

Doradztwo Biura LGD

eneficjenci . )
! Ankieta ewaluacyjna

(projektodawcy)

Potencjalni
whnioskodawcy

Beneficjenci
(projektodawcy)

Artykuty na stronach

Wskazniki

Liczba udzielonych porad - 2

Liczba ankiet - 1

Liczba artykutéw na stronach

internetowych LGD oraz JST internetowych - 1

Grupy defawory -
zowane

Mieszkancy obszaru

Grupy
defaworyzowane

internecie

Mieszkarcy obszaru

akcje promocyjne LGD w

Liczba akcji promocyjnych - 1

Liczba wpiséw promocyjnych o
zrealizowanych projektach na
portalu spofecznosciowym - 1

vy

Efekty zastosowanych
dziatan

Liczba osob/podmiotow,
ktore skorzystaly z
doradztwa $wiadczonego
przez Biuro LGD - 2

Liczba beneficjentow,
ktdrzy pozytywnie ocenili
zrealizowane przez siebie
projekty - 1

Liczba osob
poinformowanych o
zasadach realizacji LSR

i udzielania wsparcia oraz
o efektach wdrazania LSR -
500

Liczba odbiorcow dziatan
promocyjnych - 1000
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