DOLy,
* § ** \?U‘ Ny

L)
* ’h* g8 & L Dofinansowane przez
Wspdinej ol o . .
* (VA x P 3 3 Unie Europejska
I na Iota 2023-2027 96'4/1 @4’
! 700

Plan komunikacji z lokalng spolecznoscia
(zalacznik nr 7 wniosku o wybor LSR)

Systematyczne rozwijanie potencjatu spolecznosci lokalnych do §wiadomego osiagania celow strategii mozna
uzyska¢ poprzez stworzenie warunkow do ciaglego, systematycznego, aktywnego i1 szeroko rozumianego
uczestnictwa spolecznosci lokalnych w biezacym wdrazaniu LSR. Warunkiem skutecznego zaangazowania
spotecznosci lokalnej w realizacjg LSR jest skuteczna (obustronna) komunikacja.

1. Prezentacja glownvch celow i przeslanek lezacvch u podstaw opracowania planu komunikacji

Plan komunikacji z lokalng spolecznos$cia na lata 2023-2027 jest dokumentem okreslajacym reguly prowadzenia
dzialan informacyjno-promocyjnych przez Lokalng Grupe Dziatania Stowarzyszenia ,,Poleska Dolina Bugu
w odniesieniu do srodkéw pomocowych Unii Europejskiej. Plan komunikacji bedacy strategia komunikacji LGD,
okresla warunki aktywnego i ciaglego uczestnictwa lokalnej spotecznosci w biezacym wdrazaniu lokalnej strategii
rozwoju oraz budowania potencjatu kapitalu spotecznego na obszarze LSR.

W okresie od czerwca 2022 r. do maja 2023 r. zostata przeprowadzona analiza potrzeb i celow zwigzanych m.in.
z dzialaniami komunikacyjnymi Lokalnej Strategii Rozwoju na lata 2023-2027. W tworzeniu dokumentu
uwzgledniono gtéwnie wnioski z do$wiadczen w obszarze stosowanych kanaléw 1 narzedzi komunikacyjnych
sformulowane w wyniku przeprowadzonej ewaluacji wdrazania LSR w latach 2016-2021.

Na podstawie przeprowadzonych badan zidentyfikowano najwazniejsze przestanki lezace u podstaw opracowania
planu komunikacji:
e wykluczenie cyfrowe, np. senioréw
e niewystarczajagce dzialania animacyjne w kierunku aktywizowania mieszkancow do podejmowania
inicjatyw
e niewystarczajgce skoordynowanie dziatan promocyjnych dotyczacych obszaru LSR,
e niewystarczajagca promocja wizerunku samej LGD, jako koordynatora rozwoju lokalnego
na swoim obszarze,
e niewystarczajgce zaangazowanie mediow w aktywno$¢ LGD,
e niska dywersyfikacja zrodel komunikowania i informowania.

Analiza ewaluacji oraz informacje pozyskane w trakcie konsultacji pozwalajg stwierdzi¢, ze mieszkancy oczekuja
réznorodnych zrédel informacji. Zdecydowanie najwigcej wskazan uzyskal Facebook. Za bardzo istotne zrdodto
uznane zostaly informacje zamieszczane na stronach internetowych, w tym zaré6wno gmin, jak i samej Lokalnej
Grupy Dziatania. Catkiem sporo wskazan uzyskaly takze spotkania informacyjno - szkoleniowe.

Celem ogélnym Planu komunikacji Lokalnej Strategii Rozwoju na lata 2023-2027 jest zmaksymalizowanie
efektywnosci realizacji celow sformulowanych w Lokalnej Strategii Rozwoju oraz rozwijanie potencjalu
i zaangazowania lokalnej spolecznosci. Cel ten zostanie zrealizowany poprzez poprawe wizerunku oraz wzrost
rozpoznawalno$ci Lokalnej Grupy Dziatania jako koordynatora wdrazania LSR, przez zachecenie i zwiekszenie
aktywnos$ci beneficjentow, potencjalnych beneficjentow oraz mieszkancow dzigki dostarczaniu im informacji
niezbednych w procesie ubiegania si¢ 0 srodki unijne, motywowanie, animowanie i edukowanie projektodawcow w



obszarze wlasciwej realizacji projektow, upowszechnianie dobrych praktyk wykorzystania Funduszy Europejskich
na obszarze LGD oraz angazowanie lokalnego spoteczenstwa we wdrazanie LSR.

Cel ogolny dziatan informacyjno — promocyjnych zostanie zrealizowany poprzez nastgpujace cele szczegolowe:

o Informowanie mieszkancéw obszaru o przedsigwzigciach realizowanych przez LGD oraz o zasadach
i kryteriach udzielania wsparcia z budzetu Lokalnej Strategii Rozwoju.

o Wosparcie doradczo — informacyjne dla wnioskodawcow w zakresie aplikowania, realizacji i rozliczania Srodkow
Z budzetu LSR.

e Wzmocnienie pozytywnego wizerunku LGD wsrod mieszkancow obszaru poprzez intensyfikacjgi
skoordynowanie dziatan informacyjno — promocyjnych prezentujacych efekty wdrazania Strategii, w tym
promocja dobrych praktyk

o Budowanie partnerstwa poprzez aktywizowanie lokalnej spotecznosci do wdrazania LSR

e Zwigkszenie poziomu informacji o stanie realizacji Lokalnej Strategii Rozwoju LGD, w tym o stopniu realizacji
zatozonych wskaznikow.

Dziatania komunikacyjne beda miaty charakter ciagly i beda $cisle powigzane z poszczegdlnymi etapami realizacji
LSR. Realizacja poszczegdlnych elementow planu komunikacji bedzie przebiegata zgodnie z jego zatozeniami.

2. Opis dzialan komunikacyinych i grup docelowych oraz sSrodkow przekazu, w tym dzialan podejmowanych

w _przypadku problemow z realizacja LSR, niskim poparciu spolecznym dla dzialan realizowanych przez
LGD.

Planowane dziatania komunikacyjne ztozone sa z dwoch typow dziatan przebiegajacych rownolegle. Z jednej strony
sa to dziatania edukacyjno — aktywizujace kierowane do ogdtu spoleczenstwa, potencjalnych beneficjentow oraz
projektodawcoéw, z drugiej strony dzialania promujace fundusze europejskie, jako szanse wsparcia lokalnych
inicjatyw i inwestycji ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji efektow realizowanych przedsiewzig¢.

Planowane dziatania maja wzbudzi¢ zainteresowanie oraz zachgci¢ potencjalnych Beneficjentow do aplikowania
o srodki, zwigkszajac liczbe zrealizowanych inwestycji, operacji/inicjatyw kierowanych do lokalnej spotecznosci,
wzmocni¢ wspotprace a przez to wzmocni¢ konkurencyjnos$¢ i atrakcyjnos¢ obszaru Lokalnej Grupy Dzialania.
Gléwnym zalozeniem dziatan komunikacyjnych bedzie stala wymiana informacji pomigdzy Biurem LGD,
a partnerami spotecznymi, publicznymi i gospodarczymi oraz mieszkancami z obszaru LGD.

Dziatania informacyjne w procesie wdrazania LSR kierowane do grup docelowych z terenu LGD beda nastawione
w szczegblno$ci na atrakcyjnos$é, czytelno$é i prostote przekazu oraz innowacyjne formy Srodkow przekazu.
Wzmocniony przekaz informacji bedzie skierowany do grup w niekorzystnej sytuacji, z naciskiem na prezentacje
wymiernych korzysci z wykorzystaniem dobrych praktyk.

Dziatania komunikacyjne bedg miaty charakter ciagly i beda $cisle powigzane z poszczegdlnymi etapami realizacji
LSR. Realizacja poszczegolnych elementow planu komunikacji bedzie przebiegata zgodnie z jego zatozeniami.

Dzialania komunikacyjne:
¢ Kampania informacyjno - promocyjna ,,Startuje LSR !” dotyczaca gléwnych zatozen LSR oraz zblizajgcych sie
naboréw wnioskow.

e Organizacja spotkan informacyjno — szkoleniowych na temat wdrazanych przez LGD projektéw oraz zasad
aplikowania, realizacji i rozliczania projektow.

e Doradztwo Biura LGD dla beneficjentow wsparcia z zakresu przygotowywania dokumentow aplikacyjnych do
konkursu oraz realizacji i rozliczania projektow

¢ Kampania informacyjno-promocyjna dotyczaca osiggnietych efektow realizacji LSR

o Aktywizowanie mieszkancoOw poprzez udzial w konkursach i utworzenie bazy pomystéw mieszkancow LSR



e Badanie satysfakcji beneficjentow w zakresie efektow zrealizowanych przez nich przedsigwzieé

e Upublicznienie na stronie internetowej LGD wynikow corocznej ewaluacji wdrazania LSR.

Istotne jest ukierunkowanie planu komunikacji na uzyskanie informacji zwrotnej o efektywnosci wdrazaniu LSR.
Zebrane dane postuza do przeprowadzenia ewentualnych korekt, ulepszenia czy tez intensyfikacji prowadzonych
dziatan. Kluczowa formg zbierania informacji zwrotnych o efektach i procesie wdrazania LSR beda spotkania,
szkolenia, ankietyzacja satysfakcji oraz organizowane akcje informacyjno-promocyjne.

Po zebraniu opinii i wystuchaniu uwag LGD begdzie zobowigzana do odniesienia si¢ do otrzymanych informacji
zwrotnych, przygotowanie propozycji zmian i o ile zajdzie taka potrzeba, aktualizacji LSR lub planu komunikacji,
po wczesniejszym skonsultowaniu z lokalng spotecznoscia za pomoca mediéw spoteczno$ciowych, stron
internetowych, ankietyzacji.

Kluczowym aspektem w procesie planowania i wdrazania dzialan komunikacyjnych jest zidentyfikowanie katalogu
interesariuszy i wylonienie z niego grup docelowych, do ktérych prowadzone dziatania beda skierowane.

W procesie komunikacji LSR wyrdzni¢ nalezy trzy podstawowe poziomy grup docelowych.

Beneficjenci (projektodawcy) i potencjalni wnioskodawcy — do nich kierowana jest wigkszo$¢ dziatan
komunikacyjnych majacych na celu zachgcenie do aplikowania o $rodki z budzetu LSR. Opinia tej grupy na temat
LSR bedzie si¢ ksztattowata w duzej mierze w oparciu o bezposredni kontakt z pracownikami Biura LGD, co stanowi
klucz przyjaznosci oraz skutecznosci systemu komunikacji i informacji LSR.

LGD bedzie realizowa¢ kampani¢ informacyjng adresowang do potencjalnych wnioskodawcow. O ile informacje
0 poszczegolnych dziataniach, warunkach i zasadach przyznawania dotacji beda dostepne caly czas na stronie
internetowej LGD, to wlasnie przed planowanymi naborami beda prowadzone intensywne dziatania skierowane do
podmiotow planujacych ewentualne inwestycje czy uczestnikow operacji grantowych. Wymogi programowe oraz
konieczno$¢ realizacji wskaznikow sprawiaja, ze wsrdd wnioskodawcow szczegolnie istotng podgrupa docelowa
beda podmioty z grup szczegodlnie istotnych z punktu realizacji LSR (w tym grup w niekorzystnej sytuacji). Wybor
narzgdzi komunikacyjnych jest konsekwencjga dotychczasowych doswiadczen LGD (informacje na tablicach
ogloszen, spotkania szkoleniowe, doradztwo), a takze rezultatem konsultacji spotecznych, podczas ktérych zwracano
szczegbdlng uwage na mocniejsze wykorzystanie narzedzi internetowych (strony internetowe oraz portale
spotecznosciowe).

Do w/w grup nalezy zaliczyc¢:
e Mieszkancy obszaru LSR;

e Jednostki samorzadu terytorialnego i ich jednostki organizacyjne;

e Organizacje pozarzadowe NGO;

e Przedsigbiorcy ;

¢ Rolnicy;

e Podmioty zajmujgce si¢ dzialalno$cig turystyczng, w tym: pensjonaty, hotele, instytucje sportu, turystyki
i rekreacji itp.,

o Koscioty i zwigzki wyznaniowe

e Parki narodowe i krajobrazowe, lasy panstwowe itp.,

e Muzeg, instytucje kultury;

o Spoltdzielnie i wspolnoty mieszkaniowes

e Zaklady opieki zdrowotnej, domy i zaktady opieki spoteczne;j

e Jednostki otoczenia biznesu (organizacje zrzeszajgce przedsiebiorcoOw, agencje rozwoju regionalnego, izby
gospodarcze, przemystowo — handlowe, jednostki sektora bankowego, fundusze porgczen kredytowych
i pozyczkowych itp.).



Grupy w niekorzystnej sytuacji - do ktorych kierowane beda przejrzyste, czytelne komunikaty zachgcajace do
uczestnictwa w realizacji LSR (np. w przedsiewzigciach realizowanych przez NGO w ramach operacji grantowych)
oraz komunikaty specjalistyczne zachecajgce do aplikowania o srodki pomocowe.
W wyniku analizy zdiagnozowano nastepujace grupy niekorzystnej sytuacji na obszarze LSR:

e osoby poszukujace pracy

e rolnicy z malych gospodarstw rolnych
e Kkobiety

Dodatkowo wyrdznilismy szczegdlne podgrupy, istotne z punktu widzenia komunikacji i wdrazania LSR:
e ludzi mlodych — grupa przysztych beneficjentow, a takze obecnych i przysztych odbiorcéw dziatan LSR,
ktorymi sa osoby w wieku do 25 lat,
e seniorzy — osoby w 60+ grupa przysztych odbiorcow dziatan LSR, dzigki ktérym zaplanowane jest
zwigkszenie uczestnictwa osob starszych we wszystkich dziedzinach zycia spotecznego.

Do grup tych naleza osoby o bardzo réznych preferencjach w zakresie metod komunikacyjnych. O ile osoby mtode
bardzo mocno domagaly si¢ podczas konsultacji spotecznych komunikacji za pomoca Internetu (zwlaszcza portale i
serwisy spoteczno$ciowe), o tyle osoby starsze preferuja spotkania bezposrednie lub informacje przekazywane przez
lokalnych liderow (np.: KGW, OSP, Sottysi), jak rowniez przez instytucje zajmujace si¢ opieka spoteczng (np.: OPS,
DPS, ZOL, Domy Seniora, Uniwersytety Trzeciego Wieku, Kluby Seniora).

Mieszkancy — odbiorcy dziatan komunikacyjnych LSR. Jest to najliczniejsza, a jednocze$nie najtrudniejsza ze
wzgledow wielkosciowych grupa do skomunikowania. W tym przypadku podstawowym narzgdziem
komunikacyjnym bgda metody z powodzeniem wykorzystywane w procesie konsultacji spotecznych LSR — strona
internetowa media spotecznosciowe. Wizerunek LGD i LSR w oczach spoteczenstwa decyduje o pozytywnym lub
negatywnym nastawieniu spolecznym wokoét dziatan rozwojowych, srodkow unijnych oraz samej Unii Europejskie;.

Skuteczny przekaz i komunikacja musi zosta¢ takze oparta o wspolprace i zaangazowanie mediéw oraz innych
srodowisk opiniotworczych. Sa oni dodatkowym kanatem komunikacji, ktory moze efektywnie przyczynic si¢ do
osiggnigcia celow komunikacyjnych. Nalezy zatem stworzy¢ system statej wspolpracy z mediami i innymi
znaczacymi na lokalnym terenie podmiotami. Polegac to bedzie miedzy innym na angazowaniu ich w podejmowane
kampanie informacyjno-promocyjne i inne inicjatywy LGD. Zatem dziatania komunikacyjne adresowane sg takze
do:

e mediow;

e decydentdéw i lideréw, m.in. sottyséw, radnych gmin, powiatow, wojewddztwa;

o S$rodowisk opiniotworczych (sportowcy, koscioty 1 zwigzki wyznaniowe, artysci itp.);

e instytucji kulturalnych i edukacyjnych majacych siedzibg na obszarze LSR m.in. bibliotek, doméw

kultury, szkot, uniwersytetow trzeciego wieku;

e organizacji pozarzagdowych majgcych siedzib¢ na terenie objetym LSR (w szczegdlnosci skupiajgcymi

mlodziez i seniorow) m.in. kot gospodyn wiejskich, ochotniczych strazy pozarnych, klubow sportowych;

e instytucji dziatajacymi na rzecz osob w niekorzystnej sytuacji spotecznej m.in. osrodkow pomocy

spotecznej, parafii, warsztatdw terapii zajeciowe;j itp.;

e instytucji naukowych
Réznorodnos¢ grup docelowych, do ktérych kierowane beda dzialania komunikacyjne wymaga dostosowania
odpowiednich srodkéw przekazu, z jednoczesnym uwzglednieniem panujacych trendéw marketingowych.

Srodki przekazu przewidziane w ramach dzialan komunikacyjnych :

Informacje/ogtoszenia w lokalnych mediach elektronicznych, stronach internetowych, portalach spotecznosciowych,
stronie internetowej LGD, stronach internetowych gmin cztonkowskich, tablice ogloszeniowe w urzedach
gmin/miasta/sotectwach, ogloszenia parafialne, spotkania informacyjno — szkoleniowe:
e przekazanie mieszkancom obszaru LSR informacji o si¢ procesie wdrazania strategii, gtownych celach,
planowanym budzecie.



e poinformowanie mieszkancow o stanie wdrazania LSR w oparciu o wyniki ewaluacji
e poinformowanie potencjalnych wnioskodawcdéw o najblizszych terminach nabordéw, zakresach warunkach
wsparcia oraz rodzajach operacji objetych dofinansowaniami.
Ankieta internetowa, raport ewaluacyjny:
e  Uzyskanie informacji zwrotnych na temat ewentualnych probleméw w trakcie aplikowania o $rodki z budzetu
LSR
e  pomiar satysfakcji beneficjenta jest cykliczne monitorowanie poziomu zadowolenia z obstugi projektu oraz
identyfikacja potencjalnych obszarow poprawy doradztwa po stronie LGD
Konkursy, baza pomystow/dobrych praktyk
e dzialania aktywizujace i promujace

3. Opis zakladanych wskaznikow realizacji dzialan komunikacyjnych oraz efektéow dzialan komunikacyjnych

Realizacji dziatan komunikacyjnych przypisano wskazniki. Ich osiggnigcie bedzie stanowito podstawe
oceny efektow przedsigwzig¢ komunikacyjnych. Wskazniki dobrano w taki sposob, aby pokazywaty postep
realizacji celow Strategii komunikacji. Dzigki nim bedziemy monitorowac i ocenia¢ wskazniki, zarowno w
charakterze ilosciowym jak i jakosciowym.

Wskazniki dzialan komunikacyjnych:
e Liczba ogloszen na tablicach w instytucjach publicznych i w sotectwach
e Liczba artykutéw (wpisow/ikonografik) na stronach internetowych i w mediach spotecznosciowych
e Liczba ogloszen na lokalnym portalu informacyjnym
e Liczba ogloszen parafialnych
e Liczba spotkan
e Liczba udzielonych porad
e Liczba artykutow na stronie internetowej LGD
e Liczba artykutéw w mediach spotecznosciowych
e Liczba akcji promocyjnych
e Liczba baz danych dobrych praktyk
e Liczba baz pomystow mieszkancow
e Liczb konkursow
e Liczba ankiet
e Liczba opublikowanych raportow z ewaluacji LSR

Szczegotowe dane ilosciowe dotyczace wskaznikow zawarto w tabeli Plan dziatan komunikacyjnych, zaktadane
wskazniki oraz planowane efekty dziatan komunikacyjnych

Wszystkie dziatania zaplanowane w Planie komunikacji bedg uwzglednialy realizacje obowigzkow
komunikacyjnych beneficjentow EFSI wynikajacych z art. 50 ust. 1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz zasady
komunikacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD przez wlasciwe 1Z oraz ksiega wizualizacji w zakresie
PS WPR.

4. Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos$¢ dzialan komunikacyjnych zastosowanych srodkow
przekazu (w tym tryb korygowania planu komunikacji)

W celu oceny skutecznosci prowadzonych dzialan komunikacyjnych, jak réwniez oceny efektywnosci
i spojnosci wydatkéw ponoszonych w zwigzku z realizacja planu komunikacji, bgdzie prowadzona okresowa
ewaluacja dzialan (min. raz na rok). Za prowadzenie badan ewaluacyjnych i ocen¢ skutecznoSci dziatan
komunikacyjnych bedzie odpowiedzialne Biuro LGD, jako jednostka organizacyjna bezposrednio zaangazowana we
wdrazanie LSR. Podstawa dokonywanej oceny beda wskazniki okreslone w planie komunikacji, informacje zwrotne
uzyskiwane od uczestnikow, spotkan, szkolen, opinie zbierane za po$rednictwem ankiet internetowych oraz



informacje od innych podmiotéw zaangazowanych w realizacj¢ LSR. Z dokonywanych ocen zostang sporzadzone
coroczne raporty odnoszace si¢ do poszczegdlnych dziatan komunikacyjnych Planu komunikacji. Zebrane
informacje beda podstawa do dokonania korekty Planu komunikacji oraz dziatalnosci Biura LGD, dokonywanej
przez Zarzad.

5. Indykatywny budzet przewidziany na dzialania komunikacyvjne, ze wskazaniem glownych Kkategorii
wydatkow

Szacowany budzet dziatan komunikacyjnych planowanych do wdrozenia w ramach aktywizacji LGD zamknie si¢ w
kwocie ok 5 000,00 €.
Budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne obejmuje m.in. wydatki na:

e organizacj¢ spotkan (np. wynajem sali, przygotowanie zaproszen, catering, ustugi prelegentow, ekspertow,
moderatorow itp.),

e publikowanie ogtoszen w mediach lokalnych,

e przygotowanie materiatow informacyjno-promocyjnych w wersjach elektronicznych (lub ewentualny druk
materialow w przypadku grup nie korzystajacych z Internetu np. seniorzy),

e konsultacje z ekspertami w zakresie przygotowania dokumentéw komunikacyjnych (np. ankiet, wywiadoéw),
e zakup nagrod w organizowanych konkursach,

e inne wydatki w zaleznoS$ci potrzeb grup odbiorcow.
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informacyjnym

e ogloszenia
parafialne

Wskazniki
(warto$¢ docelowa)

liczba ogtoszen

na tablicach w

instytucjach

publicznych i w
sotectwach - 40

Liczba artykutow (wpisow/
infografik) na stronach
internetowych i w mediach
spotecznosciowych LGD i
instytucjipublicznych - 40
liczba ogloszen na lokalnym
portalu informacyjnym - 4

liczba ogtoszen parafialnych — 8

Efekty zastosowanych
dziatan

Liczba oséb
poinformowanycho
zasadach realizacji LSR i
udzielania wsparcia — 10
000



2024 - 2029

Wsparcie
doradczo —
informacyjne dla
wnioskodawcow
w zakresie
aplikowania,
realizacji i
rozliczania
srodkow z
budzetu LSR.

e Organizacja
spotkan
informacyjno —
szkoleniowych na
temat wdrazanych
przez LGD
projektow oraz
zasad aplikowania,
realizacji i
rozliczania
projektow.

e Doradztwo Biura
LGD dla
beneficjentow
wsparcia z zakresu
przygotowywania
dokumentow
aplikacyjnych do
konkursu oraz
realizacji i
rozliczania
projektow

Wszyscy
potencjalni
whnioskodawcy
oraz grantobiorcy
w szczegolnosci:
osoby planujace
otworzenie
dziatalno$ci
gospodarczej,
rolnicy,
przedsigbiorcy,
organizacje
pozarzadowe,
grupy w
niekorzystnej
sytuacji, JSFP
NGO, lokalni
liderzy

¢ spotkania
informacyjno -
szkoleniowe

e doradztwo Biura LGD

e liczba spotkan — 6
e liczba udzielonych porad — 80

o Liczba przeszkolonych
0sob/podmiotow — 60

e Liczba
osOb/podmiotow, ktore
skorzystatyz doradztwa
swiadczonego przez
Biuro LGD - 60



2027 - 2029

2024 -2029

Wzmaocnienie
pozytywnego
wizerunku

LGD wsrdd
mieszkancow
obszaru

poprzez
intensyfikacjei
skoordynowanie
dziatan
informacyjno —
promocyjnych
prezentujacych
efekty
wdrazania
Strategii, w tym
promocje
dobrych praktyk

Budowanie
partnerstwa
poprzez
aktywizowanie
lokalnej
spotecznosci do
wdrazania LSR.

Kampania
informacyjno —
promocyjna
dotyczaca
osiggnigtych
efektow realizacji
LSR

Aktywizowanie
mieszkancow
poprzez udziat w
konkursach i
utworzenie bazy
pomystow
mieszkancéw LSR

Mieszkancy
obszaru LSR,
grupy w
niekorzystnej
sytuacji

Mieszkancy
obszaru LSR,
grupy w
niekorzystnej
sytuaciji,
seniorzy, ludzie
miodzi

artykuly na
stronie
internetowej
LGD
artykuty w
mediach
spotecznosciow
ych

akcje
promocyjne
podczas
gminnych
wydarzen
plenerowych
baza dobrych
praktyk

Baza pomystow
na stronie
internetowej LGD

Konkursy

liczba artykutéw na stronie
internetowej LGD — 3

liczba artykutow w mediach
spotecznosciowych - 3

liczba akcji promocyjnych — 3
liczba baz dobrych praktyk - 1

e liczba baz pomystow
mieszkancow LSR — 1
e liczba konkursow - 5

Liczba oséb
poinformowanych o
efektach wdrazania LSR -
5000

Liczba zaktywizowanych
mieszkancoéw LSR za
pomoca konkursow i
bazy danych - 500



2026 - 2029

Zwigkszenie
poziomu
informacji o
stanie realizacji
Lokalnej
Strategii
Rozwoju LGD,
w tym o stopniu
realizacji
zatozonych
wskaznikow.

e Badanie satysfakcji

beneficjentow w
zakresie efektow
zrealizowanych
przez nich
przedsiewzigé

Upublicznienie
na stronie
internetowej
LGD wynikéw
corocznej
ewaluacji
wdrazania LSR

Okuninka, 06.06.2023 r.

Beneficjenci
(projektodawcy),
mieszkancy
obszaru LSR

¢ Ankieta ewaluacyjna
e Raport z ewaluacjiLSR

e Liczba ankiet - 28
e Liczba opublikowanych
raportow z ewaluacji LSR - 4

e Liczba
beneficjentow,
ktorzy pozytywnie
ocenili
zrealizowane przez
siebie projekty - 25

e Liczba oséb
poinformowanycho
efektach wdrazania
LSR -4 000



